NEGRINI. 25 ANO§ ACERCANDO LA MEJOR
GASTRONOMIA ITALIANA A ESPANA

/f Empresa familiar con vocacion
infemacional, Negrini nacié en
1955 en Renczo di Cento, en la
region de Emilia Romagna, consi-
derada la capital mundial de los
embutidos. Fue Angelo Negrini,
abuelo de la familia, guien puso
en marcha una fdbrica para pro-
ducir embutidos italianos de dlta
gama. Enlos anos 80, con laincor-
poracion a la empresa de Nico-
letta Negrini —tercera generacion-
como responsable de comercio
exterior comienza la expansion
intemacional de la marca.

Con el afan de acercar los me-
jores embutidos italianos a nuestro
pais, Nicoletta sienta las bases de
Negrini en Espana abriendo su pri-
mera sede en Madrid en 1990. Un
punto estratégico en la Peninsula
lbérica desde donde la empresa-

rid italiana ha ido descubriendo y
ensenando fanto al consumidor

como a grandes chefs, propieta-
rios de tiendas gourmet y compra-
dores de las grandes cadenas de
supermercados a conocer, apre-
ciar y disfrutar de la riquisima tradi-
cién eno-gastronémica italiana.

Es asi como en sus primeros
anos de actividad introdujo en
el mercado espanol productos
como la mortadella de Boloniq, la
mozzarella de bufalg, el prosciutto
coftto o los quesos parmigiano Re-
g ggiano, provolone, mas-
carpone Yy gorgonzola,
Referencias a las que en
los Ultimos anos se han ido
sumado muchos mds pro-
ductos innovadores como
la burata, la mortade-
lla con trufa o la primera
mortadella de cerdo ibe-
rico, un producto de edi-
cion limitada elaborado
en ltalia por la firma con
los cortes nobles del cer-
do ibérico de Carrasco y
gue ambas marcas pre-
sentaron en la Xl edicién
de Madrid Fusién.,

UN CUARTO DE SIGLO EN
CONSTANTE EVOLUCION

Negrini celebra ahora
su XXV aniversario en la Pe-
ninsula Ibérica convertida
en la principal empresa
importadora y distribuido-
ra de productos gourmet
de la despensa azura
en nuestro pais. Ademds

de la de Espana, Negrini cuenta
con ofra sede en Portugal (desde
2000), con tres almacenes en la
Peninsula -Madrid, Barcelona y Lis-
boa-, dos plataformas logisticas y
mas de 60 empleados. Datos que
reflejan el crecimiento exponen-
cial de la marca en nuestra region
ano tras ano. Soélo en el gjercicio
econdmico de 2014 la marcd lo-
gré aumentar su volumen de fac-
turacion en un 5% respecto al ano
anterior. Una cifra que avala el es-
fuerzo y el buen hacer de la em-
prendedora, considerada como
la auténtica embajadora de los
productos alimenticios italianos en
nuestro pais, y de su equipo.

En la actudlidad, el catdlogo
de la marca italiana cuenta con
mas de 1.200 productos gourmet
- entre embutidos de produccion
propia, pasta y arnoz, quesos, pa-
naderia, postres, platos prepara-
dos, salsas, aceite y vinagre y vino
y licores- representando en exclu-
siva a mds de 100 empresas tran-
salpinas. Referencias que Nico-
letta se encarga de seleccionar
personalmente en sus vigjes ltalia
buscando los mejores productos y
productores de cada region y que
estan presentes en las cocinas de
muchos de los chefs mas presti-
giosos de nuestro pals.

En definitiva, el riguroso respeto
de la tradicion y del cuidado arte-
sano, la pasion por la cultura eno-
gastrondmica italiana y los esfuer-
zos constantes en innovacion son
tres de los principales valores que
Negrini ha defendido desde su
fundacion y con los que ha con-
seguido establecerse como el re-
ferente absoluto en la industria ali-
mentaria itadliana e interacional
llegando a distribuir sus productos
en todo el mundo.
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